UNIVERSITATEA DIN BUCURESTI
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DEPARTAMENTUL DE STIINTE ALE COMUNICARII -~~~

Programul de master: Consultantii si expertizi in publicitate / \ i el APROBAT,
Domeniul: Stiinge ale Comunicarii [e/c oivab OR,
Forma de inviitimant: cu frecventi r“Pn:_if. umividr. Mari rede”
Durata studiilor: 2 ani/ 4 semestre f .
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SEMESTRUL 1 (14 saptdméni)
1 DS | Istoria publicitatii Oblig, ) 0 4 Ex. 28 5
2. | DF | Principii de semioticd a culturii Oblig. 2 0 4 Ex. 28 -
3. | DS | Identitate si reprezentare — paradigme | Oblig. N 0 4 Ex. 28 A
actuale
4. | DF | Comunicare integratd de marketing Oblig. 2 0 5 Ex. 28 =
5. | DF | Bazele comunicirii estetice Oblig. ) 0 3 Ex. 28 =
6. | DC | Teorii ale imaginii Oblig. 1 0 3 Cv. 14 =
7. | DC | Etici si integritate academica Oblig. 1 0 3 Cv. 14 =
8. | DS | Practic3 de specialitate Oblig. 0 4 4 V. - 56
TOTAL GENERAL SEMESTRU 12 4 30
SEMESTRUL 2 (14 saptaméani)
1 DS | Comportamentul consumatorului Oblis. 2 0 4 Ex. 28 )
2. | DF | Cultura si comunicare Oblig. 0 2 4 V. . 28
DF | Textul media in era culturii populare Oblig. 2 0 4 Ex. 28 2
DS | Formarea imaginii de'marcé sia Oblig. 5 1 5 Ex. )8 14
reprezentirilor colective
5. | DS Raportur'l mtre.c_omponente]e Oblig, 2 0 5 Ex. )8 5
enuntului publicitar
6. | DC | Estetica fenomenului artistic Oblig. » i Ex. . 28
contemporan
7 DS | Practicé de specialitate Oblig. 0 3 4 V. - 42
TOTAL GENERAL SEMESTRU 8 8 30
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SEMESTRUL 3 (14 sdptamaéni)
1. | DC | Antropologie urbana Oblig. 2 0 4 Ex. 28 -
2. | DS | Oistorie culturald a afisului publicitar | Oblig. 0 2 4 Ex. - 28
3. | DF | Metode de cercetare in marketing si Oblig. Ex. - 28
publicitate
4. | DS | Strategii ale comunicarii vizuale in Oblig. V. 28 -
. 2 0 5
publicitate
5. | DS | Media planning Oblig. 0 2 4 V. - 28
6. | DS | Copywriting Oblig. 0 2 5 V. - 28
7. | DS | Practica de specialitate Oblig. 0 4 4 V. - 56
TOTAL GENERAL SEMESTRU 4 12 30
SEMESTRUL 4 (10 siaptimani)
I. | DS | Publicitate online, blog marketing Oblig. 2 0 4 Ex. 20 -
2. | DF | Campanii integrate Oblig. 0 2 4 Cv. : 20
3. | DS | Managementul agentiilor de publicitate | Oblig. 0 2 4 Vs - 20
4. | DS | Editare de imagini Oblig. 0 2 4 V. - 20
5. | DS | Coordonarea cercetarii pentru Oblig. 6
: i 0 4 Vs - 40
elaborarea disertatiilor
6. | DS Pr_achcé. de specialitate — stagii de Oblig. 0 4 8 V. ¥ 40
microcerctare
TOTAL GENERAL SEMESTRU 2 14 30

TOTAL CREDITE PROGRAM MASTERAT: 120

DISERTATIA: 10 credite (suplimentare)
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